Keine Dringlichkeit: DSM ist weiter Chef-Plakatierer

0s. Buchholz. Die Plakat-
werbung in Buchholz bleibt drei
weitere Jahre in den Hénden
der Deutsche Stidte-Medien
GmbH (DSM). Die Buchholzer
Liste (BuLi) scheiterte jiingst
im Stadtrat mit jhrem Dring-
lichkeitsantrag, den Vertrag mit
der DSM zu kiindigen. Die not-
wendige Zweidrittel-Mehrheit,
den BuLi-Antrag zu diskutie-
ren, kam nicht zustande. Die
CDU als groBite Ratsfraktion
votierte gegen die Dringlichkeit.

Hintergrund: Der 2011 ge-
schlossene Vertrag zur Nutzung
. von Werbeméglichkeiten im 6f-
fentlichen Verkehrsraum liuft
am 30. September aus und ver-

léngert sich automatisch, wenn
er nicht ein halbes Jahr vorher
gekiindigt wird. Genau das woll-
te die Buchholzer Liste. Begriin-
dung: Dem Abschluss des beste-
henden Vertrages mit der DSM
sei damals kein wettbewerbli-
ches Vergabeverfahren voraus-
gegangen. ,Dadurch ist nicht
gewilhrleistet, dass das best-
mogliche wirtschaftliche Ergeb-
nis fiir die Stadt erzielt wurde®,
begriindete Peter Eckhoff, Rats-
herr der Buchholzer Liste. Ham-
burg habe gezeigt, dass man
mit einem Wetthewerb hohe
Einnahmen generieren konne.
Es leuchte nicht ein, warum die
Vergabe der Nutzungsrechte fiir

die AuBenwerbung fiir die Stadt
Buchholz bislang ein reines
Nullsummenspiel sei. Einnah-
men und Ausgaben sind derzeit
fiir die Stadt genau gleich hoch.
Die DSM organisiert die Plakat-
werbung an 240 Standorten im
Buchholzer Stadtgebiet.

Die CDU sah die Dringlichkeit
nicht. ,,Unser Ziel, das wilde Pla-
katieren einzudimmen, haben
wir erreicht“, sagte CDU-Rats-
herr Ralf Becker. Es sei schwie-
rig gewesen, iberhaupt ein
Unternehmen fiir die Plakatwer-
bung zu finden. ,Wir fiirchten,
dass man mit einem neuen Ver-
trag iiberhaupt keinen Interes-
senten finden wiirde, so Becker.
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